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Annotatsiya. Maqolada 10–11-sinf oʻquvchilarining psixologik-yosh xususiyatlari harbiy-

vatanparvarlik mazmunidagi raqamli kontentni idrok etishiga qanday taʼsir koʻrsatishi tahlil 

qilingan. Rivojlanish psixologiyasi, ishontirish psixologiyasi, onlayn axborotni baholashga oid 

empirik tadqiqotlar va meʼyoriy hujjatlar asosida idrokni belgilovchi beshta yosh omili ajratilib, 

har biri uchun pedagogik xulosalar chiqarilgan. Idrokning kognitiv, emotsional-qadriyatli va 

xulq-atvor komponentlari hamda kontentni yosh xususiyatlariga moslashtirish mezonlari taklif 

etilgan. 

Kalit soʻzlar: ilk oʻspirinlik, harbiy-vatanparvarlik tarbiyasi, raqamli kontent, idrok, 

identiklik, media savodxonlik. 

Аннотация. В статье анализируется, как психолого-возрастные особенности 

учащихся 10–11 классов влияют на восприятие ими цифрового контента военно-

патриотической направленности. На основе психологии развития, психологии убеждения, 

эмпирических исследований оценки онлайн-информации и нормативных документов 

выделены пять возрастных факторов восприятия и для каждого сформулированы 

педагогические выводы. Предложены когнитивный, эмоционально-ценностный и 

поведенческий компоненты восприятия, а также критерии адаптации контента к 

возрастным особенностям. 

Ключевые слова: ранняя юность, военно-патриотическое воспитание, цифровой 

контент, восприятие, идентичность, медиаграмотность. 

Abstract. The article analyzes how the psychological and age-related characteristics of 

10th–11th grade students shape their perception of military-patriotic digital content. Drawing on 

developmental psychology, persuasion research, empirical studies of how young people evaluate 

online information, and regulatory documents, it identifies five age-related factors of perception 

and formulates pedagogical implications for each. Cognitive, emotional-evaluative and 

behavioral components of perception are described, and criteria for adapting content to students’ 

age characteristics are proposed. 

Keywords: late adolescence, military-patriotic education, digital content, perception, 

identity, media literacy. 

 

KIRISH. 10–11-sinf oʻquvchilari (15–17 yosh) harbiy-vatanparvarlik 

tarbiyasining asosiy obyektlaridan biridir. PQ-150-son qaror bilan maktablarda 

aynan shu sinf oʻquvchilaridan iborat “Vatan tayanchi” otryadlari tuzilgan [1], 

Vazirlar Mahkamasining 267-son qarori bilan tasdiqlangan Konsepsiyada esa 11–

17 yoshlar alohida bosqich sifatida ajratilib, tadbirlarni ushbu toifadagi yoshlarning 

yosh xususiyatlarini inobatga olgan holda oʻtkazish talab etilgan [2]. 

2025-yil oxirida Oʻzbekistonda internetdan aholining 89 foizi foydalangan [3], 

yuqori sinf oʻquvchisi esa harbiy tarix, armiya hayoti va harbiy kasblar haqidagi 

axborotni maktabdan tashqari raqamli manbalar — qisqa videolar, blogerlar 
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sahifalari, kompyuter oʻyinlari orqali ham oladi. Bir xil kontent turli oʻquvchi ongida 

turlicha iz qoldiradi va bu koʻp jihatdan idrok etuvchining yosh xususiyatlariga 

bogʻliq. Oʻzbek psixologiyasida ilk oʻspirinlik dunyoqarash va kasbiy oʻzini oʻzi 

belgilash davri sifatida tavsiflanadi [4], biroq bu xususiyatlarning harbiy-

vatanparvarlik mazmunidagi raqamli kontentni idrok etishga taʼsiri yetarlicha 

oʻrganilmagan. Maqolaning maqsadi — ana shu taʼsirni aniqlash va undan kelib 

chiqadigan pedagogik xulosalarni asoslash. 

TADQIQOT METODLARI. Tadqiqotda nazariy tahlil, qiyosiy tahlil va 

tizimlashtirish metodlari qoʻllanildi. Rivojlanish psixologiyasi (E. Erikson [5], L. 

Steynberg [6; 7]), ishontirish psixologiyasi (R. Petti va J. Kasiopponing axborotni 

qayta ishlash chuqurligi modeli [8]) hamda oʻsmirlarning onlayn axborotni 

baholashiga oid empirik tadqiqotlar [9; 10; 11] natijalari umumlashtirildi. Raqamli 

kontentga qoʻyiladigan yosh talablari OʻRQ-444-son Qonun va Vazirlar 

Mahkamasining 848-son qarori [12; 13] asosida tahlil qilindi. Natijada yosh 

xususiyati, uning idrokda namoyon boʻlishi va pedagogik xulosani bogʻlovchi 

tahliliy matritsa tuzildi. 

NATIJALAR. Tahlil natijasida harbiy-vatanparvarlik mazmunidagi raqamli 

kontentni idrok etishni belgilovchi beshta psixologik-yosh omili ajratildi (1-jadval). 

1-jadval 

Raqamli kontentni idrok etishning psixologik-yosh omillari 

Yosh xususiyati Idrokda namoyon boʻlishi Pedagogik xulosa 

1. Identiklikni izlash, 

sadoqatga ehtiyoj [5] 

Qahramonlik hikoyalariga kuchli 

javob, timsollar bilan oʻzini 

tenglashtirish 

Milliy qahramonlar timsoli, 

qadriyat tanlovini muhokama 

qilish 

2. Mukofotga sezgirlik, 

tengdoshlar taʼsiri [6; 7] 

Layk va trendlar orqali baholash, 

xavfli taqlid 

Otryadda ijobiy tengdosh 

normalari, kontentni birga 

yaratish 

3. Emotsional idrokning 

ustunligi [8] 

Musiqa, montaj va tasvir 

dalildan kuchliroq taʼsir qiladi 

“Hissiyot – fakt – qadriyat” tahlil 

zanjiri 

4. Tanqidiy 

baholashning notekisligi 

[9; 10] 

Soxta yoki kontekstidan uzilgan 

videolarga ishonish 

Manba va kontekstni tekshirish 

mashqlari 

5. Kasbiy oʻzini oʻzi 

belgilash [4] 

Harbiy kasb haqidagi romantik 

yoki salbiy stereotiplar 

Harbiy kasbni real koʻrsatuvchi 

uchrashuvlar 

Birinchi omil — identiklik izlanishi. E. Erikson oʻspirinlikning markaziy 

vazifasini shaxsiy identiklikni shakllantirish deb bilgan va bu davrning yetakchi 

fazilati sifatida sadoqatni koʻrsatgan [5]. Vatanga sadoqat gʻoyasi oʻsmirning ichki 

ehtiyojiga javob beradi, biroq xuddi shu ehtiyoj buzgʻunchi guruhlarning 

“qahramonlik” niqobidagi targʻibotiga ham zaiflik yaratadi; Konsepsiyada 

Internetdagi buzgʻunchi gʻoyalarga qarshi immunitetni shakllantirish alohida vazifa 

etib belgilangani [2] shu bilan izohlanadi. 
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Ikkinchi omil — ijtimoiy-emotsional mukofotga sezgirlik. L. Steynberg 

koʻrsatganidek, oʻsmirlikda mukofotga sezgir tizim kognitiv nazorat tizimidan 

oldinroq yetiladi [6]; tajribada tengdoshlar ishtirokida oʻsmirlarning tavakkalchiligi 

sezilarli ortgan, kattalarda esa bunday taʼsir kuzatilmagan [7]. Raqamli muhitda bu 

harbiy mavzudagi “challenge”lar va zoʻravonlikni “qiziqarli” koʻrsatuvchi 

kontentga moyillikda namoyon boʻlishi mumkin. 

Uchinchi omil — emotsional idrokning ustunligi. Axborotni qayta ishlash 

chuqurligi modeliga koʻra, xabarni chuqur tahlil qilishga motivatsiya yoki imkoniyat 

yetishmaganda inson periferik belgilar — manbaning jozibadorligi, musiqa, tasvir 

asosida fikr shakllantiradi [8]. Qisqa formatdagi harbiy videolar aynan shunday 

belgilarga quriladi. 10–19 yoshli oʻsmirlar ishtirokidagi tadqiqotda influenserning 

jozibadorligi va ishonchliligi u bilan parasotsial munosabatni kuchaytirishi 

aniqlangan [11]; bu mexanizm harbiy mavzudagi blogerlarga ham taalluqli boʻlishi 

ehtimoli yuqori. 

Toʻrtinchi omil — tanqidiy baholash koʻnikmalarining notekisligi. PISA-2018 

natijalariga koʻra, OECD mamlakatlarida 15 yoshlilarning atigi 8,7 foizi fakt va 

fikrni yashirin belgilar asosida farqlay oladigan eng yuqori oʻqish darajalariga 

erishgan [10]. AQShda 3446 nafar yuqori sinf oʻquvchisi ishtirokidagi tadqiqotda 

ularning 52 foizi aslida Rossiyada suratga olingan videoni AQSh saylovidagi 

firibgarlikning “kuchli dalili” deb baholagan [9]. Qurolli toʻqnashuvlar haqidagi 

axborotda ham kontekstidan uzilgan videolar uchrashi sababli bu natija bevosita 

ahamiyatli. 

Beshinchi omil — kasbiy oʻzini oʻzi belgilash. Bu yoshda harbiy kasb real 

tanlov obyektiga aylanadi: “Vatan tayanchi” harakati tavsiyanomasiga ega 

bitiruvchilarga oliy harbiy taʼlim muassasalariga kirishda toʻplagan ballining 5 foizi 

miqdorida qoʻshimcha ball beriladi [1]. Shu sababli raqamli kontentdagi harbiy 

xizmat obrazi — romantiklashtirilgan yoki salbiy — kasb tanlash qaroriga bevosita 

taʼsir qilishi mumkin. 

Meʼyoriy jihatdan 16+ toifasidagi axborot mahsulotida hayotdan mahrum etish 

yoki jarohat yetkazish jarayoni naturalistik koʻrsatilmagan va qurbonlarga 

hamdardlik yoki zoʻravonlikni qoralash ifodalangan boʻlishi kerak [12; 13]. Bu talab 

tarbiyaviy maqsadga ham mos: urush mavzusidagi kontent jasorat bilan birga 

urushning insoniy bahosini anglashni ham shakllantirishi lozim. 

Shu asosda idrokning uch komponenti ajratildi: kognitiv (manba va faktni 

tekshirish, voqeani tarixiy kontekstga joylashtirish), emotsional-qadriyatli 

(qahramonlikka hurmat bilan birga zoʻravonlikni romantiklashtirmaslik) va xulq-

atvor (kontentni ulashish, izohlash va yaratishdagi masʼuliyat). Kontentni tanlash 

uchun toʻrt mezon taklif etiladi: yosh toifasiga muvofiqlik, manbaning ishonchliligi, 

emotsional va axboriy qismning muvozanati hamda faol munosabatga undash 

imkoniyati. 
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MUHOKAMA. Natijalar yuqori sinf oʻquvchisini harbiy-vatanparvarlik 

kontentining passiv qabul qiluvchisi sifatida koʻrish yetarli emasligini koʻrsatadi: bir 

xil video identiklik izlayotgan, tengdoshlar fikriga sezgir va tanqidiy koʻnikmalari 

hali shakllanayotgan oʻsmir ongida turlicha talqin qilinadi. S. Fedorova va 

hammualliflari talabalarning fuqarolik-vatanparvarlik tarbiyasida raqamli vositalar 

samaradorligini koʻrsatgan [14], biroq maktab yoshidagi oʻsmirlar uchun bu 

vositalar yuqoridagi yosh omillariga moslashtirilishi zarur. Hissiyotni rad etish 

emas, uni tahlil bilan muvozanatlash muhim, chunki tanqidiy tahlilsiz hissiyot 

manipulyatsiyaga yoʻl ochadi. Tadqiqot nazariy-tahliliy xarakterga ega; ajratilgan 

omillarning nisbiy taʼsiri 10–11-sinf oʻquvchilari ishtirokidagi empirik tadqiqotda 

— soʻrovnoma va kontent idrokiga oid vaziyatli topshiriqlar orqali tekshirilishi 

lozim. 

XULOSA. 1. 10–11-sinf oʻquvchilarining harbiy-vatanparvarlik mazmunidagi 

raqamli kontentni idrok etishi beshta omil — identiklik izlanishi, mukofotga 

sezgirlik, emotsional idrokning ustunligi, tanqidiy baholashning notekisligi va 

kasbiy oʻzini oʻzi belgilash bilan belgilanadi. 

2. Bu omillar tarbiya uchun ham imkoniyat (sadoqatga ehtiyoj, harbiy kasbga 

qiziqish), ham xavf (manipulyatsiya, xavfli taqlid, soxta axborot) manbai 

hisoblanadi. 

3. Kontent bilan ishlashda yosh toifasi, manba ishonchliligi, emotsional va 

axboriy muvozanat hamda faol munosabatga undash mezonlariga tayanib, idrokning 

uchala komponentini birgalikda rivojlantirish zarur. 
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